





Todo producto o servicio que se comercializa en

el mercado actual requiere necesariamente de
Uso del Manual i A 2
ADN de la Marca ¢ atidad propia, que i@;ulede manera
Origen y Concepto

Composicion de [a Marca :
Estructura de (a Marca

Colovimetria

Lema Tustitucional

ustitugendo el
todo un sistema

Uso tipogrifico
Uso incorrecto

Elementos de identidad




La marca grafica es una firma, alos objetivos, es imporfante |a
unica e inimifable, que fti requlacion del uso de la marca que

:  distinguir, coordine y unifique el total de sus
e e aplicaciones en los diferentes
oporfes de comunicacién y en
odos y cada uno de los medios
esos y digitales.

Uso de
Manual de

Marca

nfe Manual de marca para
net esta disefado con el
» de establecer y definir
as en la aplicacion de la
acuerdo a las caracteristicas
n los que fue concebida.
nto facilitara el buen
enfo en la mente del
pregnancia) y el alcance
jetivos comunicacionales
esa.
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Estructura

de Marca

"Retopolis”"* esta contruido
una reficula a base de 14 cua
lo ancho (numero 7, cabalist
excelencia. multiplicado
misma reticula esta mol
perspectiva céncava, _
otorga profundidad y dinam
la composicién final. p#

De manera adjundta, se adhiere u
extra de cuadros en la misma dinar
que sirve de cuadro delimitador
marca. ,

Area de restriccion

X R A DA




Colornmefrm
Institucional

A continuacién se presentan los
colores que estan permitidos para
los fines antes mencionados conforme
al estandar infernacional de color
PMS Pantone Matching System”.

Las variaciones de coloer en ofros
sustrates como: adhesive para
vehiculos rotulados, calcas, telas,
ceramica, efc. requeriran elegir el
color mas aproximado al Pantone
(PMS) del catalogo de materiales del
proveedor. Este manual corporativo,
por las limitaciones de fidelidad que
presenta la impresion digital de los
colores, no deberd tomarse como
quia de color en sustitucién de los
Panfone asignados.

Contornos

CMYEK (0, 0,0,100)
RGE (0. 0. 0)
Wab =000000

PANTONE Neutral Black €

Retopolis

Vegetacion

PANTONE 357 C
CMYK (85, 40, 91, 39)
RGE (30, &6, 50)

Wab #1ES632

PANTONE 361 C
CMYK (75, 4,100, 0)
RGB (64, 174. 73)
Web S40AE49

PANTONE 375 C
CMYK (46, 0, 100, 0)
RGB (151, 201, &1)
Web #97C93D

ANTONE

Naoulral Black € BOX
CMYK (0, 0,0, 80)
RGE (&8, 89, 91)
Web 8585958

PANTANE 179C

Degradada

CMYK (4, 91, 91, 0) a (24, 95, 100, 20)
RGB (230, 62, 48} & (161, 43, 33}

Waeb 2EG3IEZD a sA1Z2B21

PANTONE 165 €
CMYEK (0, T4, 94, 0)
RGE (242, 103, 42)
Web #F26724A

PANTONE 188 C
CMYK (33, 93, 74, 38)
RGE (122, 35. 46)
Wab =TAZIZE

PANTONE 4495 C

Mensaje SN e
Comercial Web #8D7630
PANTONE 165 € PANTONE 4485 C

CMYEK (0, T4, 94, O)
RGB (242, 103, 42)

Web ®F2672A

FANTONE 188

CMYK (33, 53,

RGBE (122, 35,
Waeb sTAZ3ZE

CMYK (47, 57, 93. 39)
RGE (100. 78. 37)
Web "644E25

c PANTONE 7402 €
74, 38) { CMYK (3,12, 50, 0)
48) RGE (246, 217, 145)

Waeb *F7DBS2

Madera

PANTONE 499 C
CMYK (36, 73, 73. 35)
RGB (122, 68, 56)
Web =TA4438

PANTONE 7574 C
CMYK (30, 59, 88, 15)
RGE (162, I.OG 55)
Wab =AZEAST

PANTONE 7585 €
CMYK (48, 62, T2, 43)
RGB (95, 70, 55)

Web 85F45637

PANTONE 754% C
CMYK (3, 30,100, 0}
RGE (244, 186. 22)
Wab =F4BE1A

PANTONE 7402 C
CMYK (3,12, 50 0)
RGE (246, 217, 145)
Wab =FTDBESZ

PANTONE 7357 C
CMYK {33, 46, 100, 11)
RGE (162, 125 45)
Web #231F

FANTONE

Naulral Black C BOX
CMYK (0, 0, 0. 80)
RGE (88, 89. 91)
Web n585958




Uso de color
alternativo

En ocasiones, la reproduccién de la
marca se vera forzada a reducir la
cantidad de colores por el tipo de
reproduccion que se desea obtener,
por lo que se presenfa una versidn a
base de unicamentie 5 colores,
los cuales han sido previemente
establecidos en |a paleta de coler.

PANTAONE 179C
CMYK (4, 91, 91, 0)
RGB (230, 62, 48)
Web #EG3IEID

O

PANTONE 4485 C
CMYK (47, 57, 93, 39)
RGE (100. 78, 37)
Web 8644E25

PANTONE 7549 C
RGB (244, 186, 22)

CMYK (3, 30, 100, 0) .

Web =FABG1A

FPANTONE Neufral Black C
CMYK (0.0, 0, 100)
RGE (0. 0,0)

Web 2000000

PANTONE 375 C
CMYK (46, 0, 100, 0)
RGB (151, 201, 61)
Web #97C93D




Utilizada principalmente para prensa
y revistas que requieran su
reproduccion en escala de gris.

Se aplica el PANTONE Neutral Black
C desde el 20% al 100%.

PANTONE Neutral Black C
CMYK (0. 0. 0. 100)
RGB (0. 0, 0)

Web 000000




Posif ivo/
Negativo

La paleta de color se sustituye por
blanco o negro (calado).

Aplicacion muy atil cuando se coloca
en el area de patrocinadores de
eventos.

‘La aplicaciéon de la versién en
positive o negative de la marca
puede ir en cualquier color de los
establecidos dentro de este manual.




Uso Tipografico

Se han definido 3 tipografias para la
comunicacion global de la marca.
Estas fipografias son insustituibles
para cualquier practica empresarial
de "Retépolis™=.

El uso de este archive evifara
deformaciones al intentar reproducirlo
con alguna fuente parecida o similar,
ya que se trata de un logotipo
infervenide manualmente.

Estas fuentes tipograficas son de uso
libre y se incluyen en este Manual.

Caveatt Brush

Emplenda en titulos y palabras a resalfar de mayor reelevancia
dentro de cunnlquier plataforma de comunicacion,

AaBbCcDdEeFfagHhTiJjKkLIMmNuNAOoPpQqRYSs
THUuVvWwXxYy2zj!"-$%&/0=7 ;1234567890

AFRIKA T UBUNTU

EMPLEADA EN TITULOS ¥ PALABRAS A RESALTAR DE MAYOR REELEVAN(CIA
DENTRO DE (UANLQUIER PLATAFORMA de comunicacion.

AABBCDPEEEFCCHHN)IKKLLMMNNOOPPQQRRSS
TTUUYVYWwWXxYYZ2!1"$%&/()=21234567890

Bubblegum Saus Regular

Familia tipografica empleada en textos importantes y comunicacion
en general,

AaBbCcDdEeFfGgHhIiJjKkLIMmNnNAOoPpQqRrSs
THUWVYWwXxYyZz;!"$%&/()=? 1234567890

Futura Bk BT

La fuente tipografica alternativa para cuerpo de texto y para usos editoriales
en los soportes de comunicacién. Esia fuenie deberd ser usada para textos de
indole corporativa como son comunicados_oficiales y derivados.

AaBbCcDdEeFfGgHhAIiJ|KkLIMMNANAOoPpQqRrSsTtUuVvWwX
xYyZzil"-$%&/()=%21234567890



1-Omitir elementos
del imagotipo

. OPG 1

FamiLy pyn park

'3

Incorrecto

Para el conirel en la aplicacién de la
imagen es necesario que los elementos
de la marca no se manejen de manera
equivocada o se  modifiquen
agregando distorsiones.

Un uso correcto garantiza un rapido
posicionamientfo. A confinuacion se ;
muestran sélo algunas de las muchas 2-Expandir o contraer fuera 3-Rotar fuera de la posicion original.
maneras (a evifar) incorrectas de la proporcién original.

usar y deformar la marca:

NETOR(

FamiLy pyn pask

4-Modificar los colores especificados 5—Alterar la tipografia del nombre
dentro de este manual. u omifir letras del mismo.




La marca y toda comunicacion que se desarrolle, tiene como opcidén
primaria el aplicar el fondo blanco (neutral) o realizar asi mismo
el uso de fondos naranjas o verdes. Se puede aplicar la textura
deseada dependiendo el tipo de comunicacién.




Tconograf’in (2) Sello “Eco-Friendly”

La iconografia corporativa inluye elementos simplificados de El simbolo se hace presente en la comunicacion d ela marca en
ocasiones donde la aplicacién lo requiera comeo publicaciones

las areas y servicios que se ofrecen al pablico en general y
areas resiringidas. al pablico en general y el tema sea principalmente las atracciones
y el entorno familiar y al aire libre.
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Soportes parn fexto

Los fitules o texios de reelevancia en la comunicacién

Haciendo énfasis en la temalica "al aire libre”, :

sitio sequro y familiar, la comunicacién de tienen la opcién de llevar una cenefa o soporte a manera

"Retopolis™ incluye elementos de vegetacion en de fextura de madera, con lo cual su imporlancia se vera
contrastada en la reproduccién final.

esquinas o acompanando los soportes de texto.







Tarjeta de
Preseutacion

La tarjeta de presenfacién comunica a
primera vista y de mano en mano, la
identidad de la empresa, haciendo uso de
los elementos graficos de la marca sin
perder de vista el mensajc fundamental:
Informar sobre los medios de contacto de la
persona que entrega la pieza.

Se imprime en seleccién de color por ambas
caras sobre sustrato resistente en formato
9x5cm con puntas redondeadas, bajo la
consigna de crear un elemento “amigable”.

Director Geweral

333 5599 9513 refopelisfunpark@qmail.com

PAv. San Luis Gonzoga #0055, Col. Areos Guadalupe, Zapopan jal.

i\ Dol o g Pristriaiandd



Los datos que apareceran en la firma digital
de los correos electronicos de cada uno de
los integrantes de la empresa deben incluir
la infermacién de contacio en un formato de
814 x 150 px.

Existe la variacion con fondo de degradado
verde o anaranjado.

Soy

Director Geweral
333 5599 9313 3 isfunpark@gmail.com
Ay, San Luis Gonzaga #0055, Co uadalupe, Zapopan jol

333 5599 9313 retopolisfunpark@gmail.com
Ay, Sow Luis Gonzona #0055, Col, Arcos Guadalupe, Zapopan jal,




Ambiente

£ _.-'él. 100";'_ >

| @ Fawmiliar

Prototipo de pagina de inicio responsive de
sitio web, donde se incluyen las areas mas
inferesantes del parque, informacién de contacto
y acceso al mapa de las instalaciones.

b

Conoce el Mapa
del Parque

(1) Derarroliadn por Grupo Bromve®




Inventario

Las reproduccién del Recibo de Anticipo se
realiza en formate cuarto de carta sobre
papel reciclado, a 1 tinta con Pantone 357 C.

Una versién alterna puede ser llevada a
cabo con Pantone Neutral Black C.

“ Desarrollado por Grapo Prommueve®™

Fecibo de Anticipo Fecha

C DI

Recibi de:

La cantidad de:

Cantidad con letra:

Fecha de evento o reservaciéon:

Recibié:

Firma

Vigencia: 90 dias a partir de la Fechu de

recepcion,
En caso de no presentar el recibo original, no se podrd hacer vélido el anticipo.

Color

. PANTANE 357 C




El gaffete para el personal viene personalizado
para ubicar el rostro inmediatamente del

colaborador.

Viene en una medida estandard de 9x13¢m.




Sello de goma que incluye la imagen de
marca, enmarcada junto a los iconos de
redes sociale sy el sitio web de la empresa.




Fabricada con tela impresa y una placa rigida
con codigo de color y texto que permita la
identificacién del fipe de entrada del
portador.

(}) Desarrollado por Grupo Promusm®
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Displa
Graw formato

Disefio de display de ?ran formate para
promocion y acercamiento de la marca a la
audiencia.




La playera para el personal se utiliza en
tres modelos de coor (naranja, blanco y
verde) con la imagen de marca bordada a la
altura del pecho, a todo color.

“ Desarollado por Grapo Prosmusve®



La gorra lleva la imagen de marca al frente,
bordada a color sobre fondo verde.
Incluyte en el lateral las redes sociales ai
como el sifiuo web. La visera se recomienda
en alguna de las tonalidades de naranja que
incluye este manual.

" Desarrollado por Grupo Promuswe®



Folleto

El triptico contiene informacién de
acompanamiento para el visitante del
parque, por lo que incluye imagenes de las
atracciones y el concepto familiar y
ecolégico de la marca.

Su impresién se realiza en offset sobre

papel.

‘\ Dearrollado por Grupe Promusve®

DEs¢UBRELO




La belsa souvenir lleva impresa la imagen
de marca con Pantone 357 C o en version
alternativa en negrative cen bolsa color
Pantone 179 C.

retopolisfunpark.mx




Termo para café o agua, con la imagen de
marca en el area imprimible a seleccion de
color (CMYK), con fondo intercambiable
entre degradadoe verde o naranja.

“ Cesarollado por Grupo Prormueve®™




licacion de
ementos

La composicién de comunicacién de
"Retéopolis™ incluye todos los
elementos previamente senalados,
para asegurar una cohesion de todo
lo que la marca busca compartir con
su audiencia.

Cabe resltar que cierfos elementos
pueden ser omilidos dada la naturaleza
de los formatos o materiales de
reproduccién, asi como el fin que
tenga cada aplicacién en parficular.

FAMILY FUN PAR
N

R




Portafoto

Protector de fotografia formate 6X, a base
de sustrato rigido con suaje e impreso en
seleccidon de color.




Le rotulacién vehicular hace incapi¢ en la
aventura y emocion por visitar Retopolise,
haciendo uso de los graficos sobre la
totatilad del drea recomendada del vehiculo.

‘\ Deparrollade por Grupe Promusve™




